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PAC 2023 - 2029
Regione Emilia-Romagna
REGIONE EMILIA-ROMAGNA – SETTORE INNOVAZIONE E PROMOZIONE DEL SISTEMA AGROALIMENTARE
DIREZIONE GENERALE AGRICOLTURA, CACCIA E PESCA
PROGRAMMA DI SVILUPPO RURALE E PIANO STRATEGICO DELLA PAC (P.S.P. 2023-2029) – REG. (UE) N. 2115/2021 – SECONDO AVVISO PUBBLICO PER L’INTERVENTO SRG10 “PROMOZIONE DEI PRODOTTI DI QUALITÀ” – ANNO 2025 – DETERMINAZIONE Num. 14113 del 16/07/2026 BOLOGNA
Prodotto tutelato: Salamini Italiani alla Cacciatora DOP
Beneficiario: Consorzio Cacciatore Italiano – Consorzio di tutela della DOP, incaricato ai sensi della legge n. 526 del 21/12/1999 con D.M. n. 60207 del 13 gennaio 2005.
Vantaggio economico ricevuto: € 697.399,50 a fronte di una spesa ammessa di € 996.285,00 (IVA esclusa). 
Il progetto ha una durata complessiva di 15 mesi (dicembre 2026 – febbraio 2028) e viene realizzato su tre mercati, con la seguente ripartizione della spesa: Italia € 796.285, Belgio € 100.000 e Paesi Bassi € 100.000.
Le attività che si intendono realizzare sono:
MERCATO ITALIA
Progettazione materiale e ideazione testi – Food Content Creator
Il Consorzio intende sviluppare un’attività di ideazione editoriale e di produzione video “in collaborazione” con Food Content Creator. L’attività prevede la realizzazione di n. 4 contenuti video originali (formato Reel, verticale), comprensivi dell’ideazione dei testi (concept, script, copy a supporto) e della produzione e registrazione video, con montaggio e predisposizione per la diffusione sui canali social e per l’archiviazione consortile. I video includeranno testi a schermo e/o sottotitoli in italiano per favorirne l’accessibilità e la comprensione, oltre ai loghi previsti dal bando.
Elaborazione tecnica e grafica di materiali promo pubblicitari – Post per la piattaforma META
La comunicazione del Consorzio Cacciatore Italiano prevede, oltre allo sviluppo del sito web consortile, anche il presidio delle properties digitali del Gruppo META, in particolare Instagram e Facebook. L’azione è finalizzata a dialogare con il mercato italiano e a consolidare la notorietà della DOP presso i target di riferimento, attraverso un linguaggio contemporaneo, coerente con i codici della comunicazione social e con l’identità istituzionale del Consorzio. L’attività verrà condotta mediante la stesura di un Piano Editoriale Digitale (PED), ossia un documento di pianificazione dei contenuti social (Post), e la successiva ideazione dei testi e l’elaborazione grafica dei materiali promozionali e pubblicitari, finalizzati a informare la fanbase su informazioni, iniziative e messaggi chiave legati alla DOP. Si prevede, nell’arco di 12 mesi, la progettazione e la produzione di n. 144 post complessivi, con una frequenza media di n. 3 contenuti a settimana per 4 settimane/mese. I post saranno pubblicati principalmente sul canale Instagram, con condivisione automatica anche su Facebook, al fine di massimizzare la copertura e ottimizzare il rapporto tra efficacia comunicativa ed efficienza operativa..
Produzione immagini fotografiche e produzione e registrazione video – Video-ricette in formato Reel
L’intervento prevede la realizzazione di n. 24 video originali, concepiti come tutorial di preparazione (video brevi in verticale), idonei alla diffusione su Instagram con condivisione automatica anche su Facebook e, successivamente, predisposti per il caricamento sul sito web consortile nell’area dedicata alle ricette. Le ricette oggetto della produzione saranno selezionate sulla base di una ricerca desk mirata sul mercato italiano, finalizzata a individuare le preparazioni più performanti e più richieste dai consumatori in ambito digitale, relative alle ricette italiane più performanti che ruoteranno attorno alla sua interpretazione come salume dal formato piccolo e versatile. Attraverso i Reel verrà dato ampio spazio al richiamo alla tradizione italiana e verrà valorizzato l’aspetto intrinsecamente goloso del prodotto, evidenziandone le qualità organolettiche e il potenziale di appetibilità per un pubblico ampio e trasversale; parallelamente, verrà rappresentato come un ingrediente capace di arricchire diverse preparazioni semplici e versatili come panini, focacce e altri prodotti da forno. La programmazione di massima per l’anno 2027 prevede una distribuzione regolare dei contenuti nel corso dell’anno (indicativamente n. 1 Reel al mese).
Hosting del sito web
Al fine di garantire la continuità operativa, la sicurezza e l’accessibilità del sito web www.salamecacciatore.it per l’intera durata delle attività previste dall’Istanza, il Consorzio prevede l’attivazione del servizio di hosting per un periodo di n. 12 mesi. Il servizio comprenderà l’allocazione delle risorse server necessarie al corretto funzionamento del sito, la gestione tecnica dell’infrastruttura (uptime e performance), nonché i servizi essenziali di sicurezza e di manutenzione di base, in modo da assicurare stabilità nella fruizione dei contenuti e affidabilità nella navigazione da parte degli utenti.
Gestione del Social Network
Per garantire una presenza digital continuativa e coerente con gli obiettivi dell’Istanza, il Consorzio prevede l’attività di gestione dei canali social Instagram e Facebook per una durata di n. 12 mesi. Nel dettaglio, l’attività comprenderà: il monitoraggio costante dei profili (andamento dei contenuti pubblicati, principali metriche di engagement e crescita della community, segnalazioni e commenti), la moderazione e la gestione delle interazioni (risposte a messaggi privati e commenti, gestione delle richieste informative degli utenti, presidio della netiquette e delle eventuali criticità reputazionali), nonché la gestione ordinaria della piattaforma (aggiornamento di informazioni e asset del profilo, verifica di tag, menzioni e contenuti UGC rilevanti). Sarà inoltre assicurato un controllo periodico della corretta pubblicazione dei contenuti e delle relative impostazioni (formati, copy, hashtag, link e call to action), oltre alla raccolta e alla sistematizzazione degli insight utili a ottimizzare nel tempo la programmazione editoriale.
Acquisto spazi pubblicitari sul web – META ADV
Nel corso di n. 12 mesi verrà prevista la promozione a pagamento di n. 72 contenuti selezionati tra i n. 144 post pubblicati su Instagram (uno ogni due), individuati in base a criteri di pertinenza rispetto ai messaggi chiave dell’Istanza e alle performance organiche (es. contenuti ricettazioni, focus prodotto, garanzie DOP, stagionalità e tradizione). La pianificazione consentirà una copertura continuativa durante l’anno e un’intensificazione nei periodi strategici per la categoria, al fine di massimizzare l’efficacia e il rendimento dell’investimento.
I KPI attesi per la durata complessiva della campagna sono:
1. Copertura: 3,4 milioni di utenti, ossia il numero di utenti unici raggiunti dal messaggio pubblicitario;
1. Interazioni: 66.000, ossia le azioni di engagement generate dai contenuti sponsorizzati (like, commenti, condivisioni, salvataggi e altre reazioni);
1. Click al sito: 24.000, ossia l’azione che un utente compie quando clicca sull’annuncio o sul contenuto promozionato per accedere alle pagine del sito web consortile.
Acquisto spazi pubblicitari sul web – GOOGLE ADS
In parallelo, è previsto l’acquisto di spazi pubblicitari su Google Ads, con particolare riferimento a una campagna Display della durata di n. 5 mesi. L’azione è orientata principalmente a obiettivi di Brand Awareness: aumentare la riconoscibilità del Consorzio e della DOP presso un pubblico ampio e pertinente, consolidando la presenza del messaggio istituzionale in contesti digitali affini (siti web, portali informativi e app della Rete Display di Google). La campagna sarà impostata per generare esposizioni ripetute e coerenti con il brand e i suoi valori (qualità certificata, tradizione, garanzie del sistema DOP), costruendo familiarità e fiducia. Contestualmente, la pianificazione sarà finalizzata a promuovere il sito web consortile come presidio informativo ufficiale e punto di riferimento per approfondire l’origine e le caratteristiche dei Salamini Italiani alla Cacciatora DOP, il sistema di tutela e i controlli, nonché il Consorzio e i consorziati.
I KPI attesi per la campagna Display (5 mesi) sono:
1. Impression: 1,7 milioni, ossia il numero di esposizioni complessive del messaggio pubblicitario;
1. Click al link: 10.000, ossia il numero di click effettuati sugli annunci per accedere al sito web consortile o alle relative pagine di destinazione.
Acquisto spazi pubblicitari sul web – Programmatic
Ad integrazione delle attività di promozione su META e Google Ads, il Consorzio prevede l’attivazione di una campagna di programmatic advertising tramite il DSP Google Display & Video 360 (DV360), con l’obiettivo di aumentare la Brand Awareness e presidiare in modo capillare la navigazione degli utenti su un ampio bacino di siti, portali e app, mantenendo al contempo il controllo su targeting, pressione pubblicitaria e qualità delle erogazioni (brand safety e selezione dei contesti). La pianificazione prevede due linee di attivazione: DISPLAY – DV360, con un “mix formati” (300x250, 320x50, 300x600, 160x600, 728x90, 970x250) finalizzato a massimizzare la copertura e la frequenza di esposizione del messaggio, con call to action orientate alla visita del sito; e VIDEO STRATEGY – DV360, con un pre-roll non skippabile di 15”, formato ad alta impattività idoneo a veicolare messaggi sintetici e istituzionali e a stimolare approfondimenti successivi.
I KPI attesi sono:
1. CPM (costo per 1.000 impression): € 6,50 per il Display e € 8,50 per la Video Strategy;
1. CTR (Click-Through Rate): 2,50% per il Display e 1,50% per la Video Strategy;
1. Impression: 6.153.846 per la campagna Display e 4.705.882 per la Video Strategy;
1. Clicks: 153.846 per il Display e 70.588 per la Video Strategy.
Acquisti di spazi publiredazionali su media (TV) in Italia
Il Consorzio ha ipotizzato una strategia di comunicazione con formati in grafica in posizione di alto impatto sulle principali emittenti tv. 
La campagna verrà pianificata nel periodo di aprile 2027 
I KPI che ci si prefigge di raggiungere sono
1. n. 540 spot da 20” su n. 3 settimane di programmazione;
1. Numero di GRP (Gross Rating Point): 537;
1. CPG (Cost Per GRP): € 930;
1. Spazi posizionati: 35% degli spazi posizionati sulle reti generaliste 
1. Prime time: 33% degli spot in prime time;
1. Reach: 66% sul target RA +35 CSE medio/medio-alta/alta (13,742 milioni di individui);
1. Frequenza media (Opportunity To See): 8,1;
1. Affinità: 148 (indice superiore a 100, quindi con alta concentrazione del target di interesse).
MERCATI BELGIO E PAESI BASSI
Le attività di seguito descritte sono declinate in modo speculare sui due mercati.
Produzione immagini fotografiche e produzione e registrazione video – Video-ricette in formato Reel
Al fine di realizzare materiale informativo e promozionale in grado di dialogare con i target olandesi e belgi, nonché di ampliare l’archivio video-fotografico consortile, il Consorzio intende realizzare un nuovo shooting video-fotografico. L’attività prevede la produzione e la registrazione di almeno 48 contenuti originali, progettati per rispondere alle preferenze e alle abitudini di consumo dei due mercati target: 24 foto prodotto in purezza e in preparazioni/ricette (12 per ciascun mercato estero) e 24 video in formato Reel (12 per ciascun mercato estero). Ogni video sarà corredato di sottotitoli in francese/fiammingo per il Belgio e in olandese per i Paesi Bassi, che guideranno l’utente nella preparazione delle ricette e riporteranno i loghi previsti dal bando. Il materiale video-fotografico verrà successivamente predisposto per essere caricato sul sito web consortile nell’apposita area dedicata alle ricette.
Progettazione materiale e ideazione testi ed elaborazione tecnica e grafica dei materiali promo pubblicitari
A seguito della produzione del materiale video-fotografico, saranno svolte attività di progettazione, adattamento e ottimizzazione dei contenuti, al fine di renderli pienamente funzionali all’uso sul sito web e sui social media e coerenti con i diversi formati di pubblicazione (pagine web, post social, stories, reel/video). Contestualmente si procederà all’ideazione e alla redazione dei testi: per il sito web si tratterà dei contenuti testuali delle aree individuate, mentre per i social media e i video saranno sviluppati testi destinati alla pubblicazione e alla fruizione sui social.
Per il sito web, le principali aree di intervento saranno: Storia/Heritage (sezione dedicata alla storia dei Salamini Italiani alla Cacciatora DOP – origini, denominazione, evoluzione – con taglio educativo orientato alla qualità italiana e alla denominazione); Prodotto (sezione informativa con taglio educativo sulla qualità e sugli elementi distintivi del prodotto); Conoscenza della certificazione DOP (sezione dedicata al significato della certificazione e alle garanzie per il consumatore); Ricette/Abbinamenti (elaborazione e adattamento di almeno 24 ricette italiane tra le più rilevanti anche per i mercati target, con sviluppo specifico del tema “salume dal formato piccolo e versatile”). Per ciascuna area si prevede la stesura di testi per un valore minimo di 2.000 battute (1 cartella), per un totale di 8.000 battute equivalenti a 4 cartelle. Per i social media si procederà alla scrittura dei testi (copy) a supporto dei visual e dei Reel: 24 copy social per le 24 foto-prodotto, 24 copy social per i 24 video Reel e 24 testi descrittivi da integrare nei video Reel (tecnicamente definiti “Super”). Tutti i contenuti saranno declinati per i mercati olandese e belga.
L’attività comprende inoltre l’elaborazione tecnica e grafica dei materiali promo pubblicitari: n. 2 elaborati per la campagna Display (1 per il Belgio e 1 per i Paesi Bassi) e n. 2 elaborati per la campagna Video (1 per il Belgio e 1 per i Paesi Bassi), entrambi con atterraggio su sito web e landing page, nonché l’adattamento di 24 post visual e di 24 reel/video per META (Facebook e Instagram), 12 per il Belgio e 12 per i Paesi Bassi.
Traduzioni materiali in lingua francese/fiamminga e olandese
Al fine di garantire la piena accessibilità, comprensione e fruibilità dei contenuti nei mercati target, tutti i materiali testuali sviluppati nell’ambito dell’attività di progettazione editoriale saranno tradotti e adattati nelle lingue di riferimento: francese e fiammingo per il mercato belga, olandese per il mercato dei Paesi Bassi. L’attività di traduzione riguarderà, nello specifico, i contenuti destinati al sito web relativi alle aree Storia/Heritage, Prodotto, Conoscenza della certificazione DOP e Ricette/Abbinamenti, nonché i testi destinati ai social media e ai video, comprendenti i copy di accompagnamento ai visual fotografici, i copy dei Reel e i testi descrittivi integrati nei video (“Super”).
Sviluppo del Sito Web – sezione in francese/fiammingo e sezione in olandese
Il Consorzio interverrà nello sviluppo e nell’ottimizzazione delle sezioni dedicate a Storia/Heritage, al Prodotto e alla Denominazione DOP, nonché della sezione Ricette/Abbinamenti; quest’ultima sarà sviluppata sull’estensione del prodotto, abbinandolo a taglieri stagionali e vini, illustrando come integrarlo in esperienze gastronomiche complete. Verranno selezionate 12 ricette italiane tra le più rilevanti e rappresentative dei momenti di consumo tipici dell’italianità; per ciascuna ricetta sarà prevista una pagina dedicata con le informazioni principali (lista degli ingredienti con quantità, procedimento e passaggi), arricchita da informazioni specifiche sul prodotto, sulle sue caratteristiche distintive e sulla sua versatilità in cucina, con il supporto di contenuti fotografici e video.
Acquisto spazi pubblicitari sul web – Google Ads e META
Nel circuito Google Ads, per il Belgio e i Paesi Bassi, la pianificazione si articolerà in due flight paralleli: per ciascun Paese verranno attivate una campagna Display e una campagna Video, entrambe della durata di 5 mesi, per la promozione di 2 elaborati dedicati. La campagna Display consentirà di intercettare gli utenti durante la navigazione su siti e app del network Google attraverso contenuti statici in formato banner orientati al click-to-site e al rafforzamento della notorietà; la campagna Video, pianificata su YouTube, favorirà la diffusione di contenuti audiovisivi con funzione di amplificazione e di sostegno alla costruzione di awareness e considerazione, contribuendo all’indirizzamento verso il sito.
In parallelo, nel circuito Meta (Facebook e Instagram) saranno attivate campagne “dark” cross-channel con un mix di contenuti statici e video (foto-prodotto e reel), pianificati su posizionamenti coerenti con gli obiettivi di awareness e di traffico (feed, stories, reels). Per entrambi i mercati è previsto l’acquisto di spazi pubblicitari su Meta Adv per la promozione di 24 elaborati complessivi per ciascun Paese (12 post visual e 12 video/reel), con una durata annuale pari a 12 mesi: ogni mese verrà programmato in modalità dark n. 1 contenuto statico e n. 1 contenuto reel, al fine di garantire la frequenza di contatto, la rotazione creativa e la continuità editoriale lungo l’intero arco del progetto. In entrambi i circuiti, gli annunci saranno indirizzati a un pubblico di utenti maggiorenni, profilati in base a interessi coerenti con il tema food e con l’area gastronomica di riferimento, con segmentazioni e adattamenti specifici per il Belgio e i Paesi Bassi.
Attraverso Google Display si intendono raggiungere i seguenti KPI:
1. Belgio: Impression 1.350.000; Click al sito 97.000; Video views 870.000;
1. Paesi Bassi: Impression 1.250.000; Click al sito 92.000; Video views 795.000.
L’attività sul network Meta (Facebook e Instagram) consentirà invece di raggiungere i seguenti risultati:
1. Belgio: Copertura 1.750.000 utenti unici; Click al sito 31.000;
1. Paesi Bassi: Copertura 1.650.000 utenti unici; Click al link 29.000.
ATTIVITÀ DI COORDINAMENTO
La progettazione e l’attuazione degli interventi proposti sono attività estremamente importanti, perché consentono di valutarne costantemente l’andamento, gestire le attività e verificare che gli obiettivi prefissati vengano raggiunti, individuando l’esigenza di possibili azioni correttive. In concreto, le attività di coordinamento si dividono in quattro macrogruppi: gestione delle risorse e dei task (traduzione del piano in azioni pratiche quotidiane, assegnazione delle responsabilità, ottimizzazione dei carichi di lavoro e gestione delle interdipendenze tra le attività); flusso di comunicazione (meeting di allineamento e stati avanzamento lavori, documentazione e archiviazione di verbali e decisioni, gestione degli stakeholder); monitoraggio e controllo di tempi e budget (tracking delle deadline, controllo dei costi rispetto al budget allocato per ciascuna fase, gestione del rischio); problem solving e integrazione (risoluzione dei conflitti tra le parti coinvolte e integrazione dei risultati raggiunti in un complesso armonico).
Per maggiori informazioni, visita il sito dedicato al FEASR:
https://agriculture.ec.europa.eu/common-agricultural-policy/rural-development_it 
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